附件1

2016第三届“紫金奖”文化创意设计大赛

总体工作方案

一、大赛名称

2016第三届“紫金奖”文化创意设计大赛

二、主题、目的与定位

1、主题：创意创造价值 设计改变生活

2、目的：以大赛为纽带，汇聚创意设计资源，提高创意设计水平，搭建交流协作平台，让创意找到市场，让企业发现商机，让百姓亲近艺术，促进生活品质提升和创意文化产业发展，努力打造创意创新创业高地。

3、定位：

（1）注重生活化。倡导“艺术生活化、生活艺术化”，用创意设计美化生活，创新生活方式，提升生活品质。

（2）注重专业化。把广泛发动与邀约专业机构、团队、人士参赛相结合，引入策展人机制，增强评委会的权威性，提升大赛专业化程度。

（3）注重市场化。以需求为导向，推动创意设计与企业需求对接、与消费需求对接，促进大赛成果落地转化。

（4）注重国际化。加大海外宣传推介力度，拓展境外参赛渠道，加强与国际知名设计机构、团队、展会互动，提升大赛国际影响力。

三、活动时间

2016年4月-11月

四、组织机构

1、举办单位

（1）主办单位：省委宣传部、省文明办、省发展改革委、省经济和信息化委、省教育厅、省科技厅、省住房城乡建设厅、省文化厅、省新闻出版广电局（版权局）、省工商局、省台办；凤凰出版传媒集团、南京艺术学院、苏豪控股集团。

（2）牵头承办单位：江苏文投集团。

（3）承办单位：省勘察设计协会、省广告协会、凤凰美术出版社、江苏爱涛文化产业有限公司。

（4）协办单位：新华报业传媒集团、江苏广电集团、江苏广电网络公司、扬子晚报社、中国江苏网等。

（5）支持单位：中国勘察设计协会、中国建筑学会、中国城市规划学会、中国广告协会、中国美术家协会陶瓷艺术委员会、中国民间文艺家协会等。

（6）金融支持机构：江苏银行。

（7）法律顾问单位：北京大成（南京）律师事务所。

2、大赛组委会

名誉主任：王燕文  省委常委、宣传部部长

执行主任：杨志纯  省委宣传部副部长、省文明办主任

梁  勇  江苏文投集团董事长

副 主 任：周  岚  省住房城乡建设厅厅长

周  琪  省新闻出版广电局（版权局）局长

王元慧  省工商局局长

张建康  凤凰出版传媒集团董事长

管向群  南京艺术学院党委书记

周  勇  苏豪控股集团总裁

委    员：汤明海  省发展改革委副主任

周毅彪  省经济和信息化委副巡视员

洪  流  省教育厅副厅长

蒋跃建  省科技厅副厅长

顾小平  省住房城乡建设厅党组书记、副厅长

马  宁  省文化厅副厅长

尹晓平  省新闻出版广电局（版权局）副巡视员

吴永才  省工商局副局长

张  为  省台办副主任

周跃敏  新华报业传媒集团董事长

卜  宇  江苏广电集团董事长

顾汉德  江苏广电网络公司董事长

季  明  江苏银行行长

叶建成  凤凰出版传媒集团副总经理

张晓东  中国江苏网董事长

张  华  江苏文投集团副总经理

李向民  南京艺术学院副院长、紫金文创研究院

院长

张承志  南京艺术学院副院长

徐  宁  南京市委常委、宣传部部长

王国中  无锡市委常委、宣传部部长

徐  缨  常州市委常委、宣传部部长

陈锴竑  扬州市委常委、宣传部部长

章树山  南通市委常委、宣传部部长

陈红红  盐城市委常委、宣传部部长

陈  涛  淮安市委常委、宣传部部长

赵正兰  宿迁市委常委、宣传部部长

滕  雯  连云港市委常委、宣传部部长
组委会下设秘书处，由省委宣传部文化产业处处长王明珠任秘书长，江苏文投集团综合行政部主任刘波任执行秘书长，成员有吴麟童、唐宏彬、周永忠、姚海玲、祝筱炜、葛庆文、陈国欢、孙晶、肖晨等。

3、评审专家委员会。聘请知名专家担任赛事顾问。在大赛组委会领导下，各项赛事成立评审专家委员会，实行主任负责制，负责制定评审规则、标准，组织开展各项赛事评审活动。

五、赛事安排

组织开展5项赛事活动。

1、紫金奖·建筑及环境设计大赛
主    题：悦读·空间
参赛内容：以“文化”为内核，以“阅读”为主线，以“空间”为载体，开展中小微新文化空间设计，可读书，亦可谈书、写书、售书，并可兼有教育培训、休闲娱乐、议事座谈及互联网服务等功能。参赛者可任意选取不同地点、场所，自行确定类型、规模、功能等进行设计。

主办单位：省住房城乡建设厅、省新闻出版广电局（版权局）

承办单位：省勘察设计协会

2、紫金奖·公益广告设计大赛
主    题：爱·敬·诚·善
参赛内容：突出爱祖国、爱家乡、爱他人、爱自然，敬业、敬法、敬诺、敬老，以诚立言、立行、立业、立身，从善、学善、行善、扬善等内容，也可融入家风家教、文明旅游、文明交通、廉政文化等元素，开展公益广告设计，弘扬社会主义核心价值观，展现社会文明新风尚。参赛作品包括平面作品（含漫画）、广播作品、影视作品（含动漫、网络广告与新媒体广告）、微电影作品。

主办单位：省工商局、省文明办

承办单位：省广告协会

3、紫金奖·陶瓷艺术设计大赛
主    题：瓷路新语

参赛内容：呼应国家“一带一路”战略，创意设计与丝路相关的日用瓷和艺术瓷，倡导工匠精神，突出中国元素，传播中国故事。日用瓷聚焦茶具，包括茶壶、茶杯、茶托等与茶文化有关的陶瓷制品。艺术瓷聚焦具有较高创意的陶瓷装饰、雕塑装置及陶瓷壁画。

主办单位：凤凰出版传媒集团

承办单位：凤凰美术出版社

4、紫金奖·现代手工艺创新设计大赛
主    题：“饰”美生活

参赛内容：聚焦装饰、首饰、服饰，体现现代手工艺设计与时尚生活的紧密结合，引导手工艺向现代生活的实用功能转型。装饰以书房组合设计和公共装置艺术为主，突出不同风格，注重品味生活，鼓励成套设计。首饰突出传统工艺的创新和新材料的应用，分为艺术首饰、流行首饰和首饰创客。服饰突出“丝绸”材质，体现时代性、地域性、工艺性以及生活应用性。

主办单位：苏豪控股集团

承办单位：江苏爱涛文化产业有限公司

5、紫金奖·“未来之星”创意设计大赛
主    题：创意放飞梦想

参赛内容：以青少年为参赛对象，以反映互联网时代新技术新产品新生活为设计方向，突出探索性、实验性、趣味性，充分展示青少年创客对未来生活的认知和愿景。专业组参赛作品包括工业产品设计、数码艺术设计、交叉性设计，业余组参赛作品包括动漫与卡通设计、民间传统艺术设计、学习用品与玩具设计。

主承办单位：南京艺术学院

六、重点活动

1、新闻发布。适时举行新闻发布会，正式启动大赛。

2、宣传推介。（1）利用大赛官网、江苏文投集团和各赛事主办单位网站等，及时全面发布权威资讯。（2）组织重点新闻媒体和专业媒体进行宣传推介。（3）面向重点城市、高等院校、设计类展会、文化园区、专业机构以及文创企业组织系列推介活动。（4）定向邀约国内外专业机构、艺术家、设计师参赛参展。（5）动员台湾设计机构、高校师生、文创企业、专业人员参赛参展。

3、推出企业定制需求。广泛征集企业需求，并通过大赛平台向社会发布，推动创意设计更有针对性。

4、举办高端论坛。邀请海内外有影响的设计大师、创意策展人、相关企业和金融投资机构负责人参加，推出一批文化创意理论成果。

5、组织展览展示。加强展陈整体策划，按照不同赛事分别制定展览展示方案，依托重点文化园区、公共文化场所和网络空间，对优秀创意设计作品进行阶段性或长久性展览展示。

6、推动企业与创意设计融合。面向市场做好需求对接，引导资本介入，发挥各类众创、众包、众扶、众筹平台功能作用，推动优秀创意设计作品市场化、产业化。同时，通过大赛为企业发现创意人才、推荐创意人才、聚合创意人才。

七、赛程安排

大赛4月中旬开始至11月中旬结束，分4个阶段：

1、筹备启动阶段。在完善大赛总体方案和各项赛事方案的基础上，4月中旬举行新闻发布会。

2、作品征集阶段。4月下旬至7月，参赛者通过大赛官网（www.zgwcsj.com）注册报名，7月31日前完成参赛作品上传，同步做好版权登记相关工作。

3、作品评审阶段。8月至10月底，制定评审工作方案，组织参赛作品评审工作。

4、展览展示阶段。11月中旬集中展示优秀作品，举办大赛颁奖仪式。同时，组织相关招商活动，推动优秀创意设计作品落地孵化。

八、奖项设置

设置“紫金奖”评委会大奖、创意设计奖和组织促进奖。

1、评委会大奖：2项，每项奖金30万元。作品充分体现本届大赛主题，获得广泛认可，由赛事评委会推荐。

2、创意设计奖：分类评选金、银、铜及优秀奖，金奖11项，每项奖金6万元；银奖22项，每项奖金3万元；铜奖41项，每项奖金1万元；优秀奖若干。其中：建筑及环境设计大赛设金奖2项，银奖4项，铜奖8项；公益广告设计大赛设金奖2项，银奖4项，铜奖8项；陶瓷艺术设计大赛设金奖2项，银奖4项，铜奖8项；现代手工艺创新设计大赛设金奖3项，银奖6项，铜奖9项；“未来之星”创意设计大赛设金奖2项，银奖4项，铜奖8项。

3、组织促进奖：表彰组织工作先进单位。

4、本届大赛增设紫金创意新锐奖、紫金创意最具价值奖、紫金创意流行趋势奖各1项。

5、各赛事主办方可根据赛事需要增列相关专业奖项。

九、工作分工

1、在组委会领导下，大赛秘书处具体做好统筹协调、联络服务、督促检查工作；江苏文投集团负责做好大赛的组织推进及宣传推介、展览展示、产业对接的组织服务工作。

2、省住房城乡建设厅、省新闻出版广电局（版权局）、省工商局、省文明办、凤凰出版传媒集团、苏豪控股集团、南京艺术学院作为具体赛事的主办单位，负责做好相关赛事的组织策划、宣传发动、作品征集和评审工作。各协办单位根据各自职能，协助做好大赛的组织协调、宣传推介、产业对接等工作。

3、紫金文创研究院和江苏文投集团具体承办文化创意高端论坛。

4、省台办负责组织台湾地区参赛参展工作。

5、省版权局负责大赛入围作品版权登记工作，并建立大赛作品数据库。

6、新华报业传媒集团、江苏广电集团负责加强宣传策划，做好大赛全程动态报道和重大活动深度报道。江苏广电网络公司根据赛事重要节点，负责安排开机画面宣传。

7、凤凰出版传媒集团负责大赛优秀作品图册编辑出版工作。

8、各市委宣传部协助做好大赛宣传推介和作品征集工作。举办市级赛事活动的地区，要主动做好与大赛秘书处的协调对接。各市主要媒体要配合做好大赛宣传报道，协助做好各项赛事宣传推介。

9、金融支持单位负责做好大赛相关金融服务；法律顾问单位负责提供大赛全程法律支持，对可能涉及的法律纠纷做好预案，并做好相关法律咨询服务。
